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本调查制度根据《中华人民共和国统计法》的有关规定制定

《中华人民共和国统计法》第八条规定：国家机关、企业事业

单位和其他组织以及个体工商户和个人等统计调查对象，必须依照本

法和国家有关规定，真实、准确、完整、及时地提供统计调查所需的

资料，不得提供不真实或者不完整的统计资料，不得迟报、拒报统计

资料。

《中华人民共和国统计法》第十一条规定：统计机构和统计人员

对在统计工作中知悉的国家秘密、工作秘密、商业秘密、个人隐私和

个人信息，应当予以保密，不得泄露或者向他人非法提供。

《中华人民共和国统计法》第二十八条规定：统计调查中获得的

能够识别或者推断单个统计调查对象身份的资料，任何单位和个人不

得对外提供、泄露，不得用于统计以外的目的。
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一、总 说 明

（一）调查目的

为切实履行市场监管部门指导广告业发展职责，全面掌握广告业基本情况，为各级政府

制定科学合理的产业政策提供依据，并为国民经济核算提供广告业基础数据，依据《中华人

民共和国统计法》《国务院办公厅转发统计局关于加强和完善服务业统计工作意见的通知》

（国办发〔2011〕42号）的有关要求，制定本统计调查制度。

（二）调查对象

1.全国范围内从事广告业务的企业。

2.全国范围内从事广告业务的广播电台、电视台、报社、杂志社等事业单位。

（三）调查内容

从事广告业务的企业、事业单位的基本情况和广告业务经营情况。

（四）调查频率和时间

广告基 01 表为年报，广告基 02 表为年报和季报。

报告期：一季度为 1月 1日至 3月 31 日；二季度为 4月 1日至 6月 30 日；三季度为 7

月 1日至 9月 30日；年报为 1月 1日至 12月 31日。

（五）调查方法

本统计调查制度采用全面调查和重点调查相结合的方法。

1.年度全面调查：从事广告业务的事业单位和规模以上企业。

各地市场监管部门负责摸排审核辖区内从事广告业务的经营主体，及时做好入规入统。

每年11月30日前由各地市场监管部门通过广告业统计系统提交新掌握的事业单位和规模以

上企业名单，纳入全面统计调查范围。

2.年度重点调查：各地市场监管部门确定的广告业务年收入不低于 100万元的规模以下

企业。每年 11 月 30日前由各地市场监管部门通过广告业统计系统提交新掌握的广告业务年

收入不低于 100万元的规模以下企业名单，纳入年度重点统计调查范围。

3.季度重点调查：上一年度全面调查中广告业务年收入在全国排序前 5%的单位。

（六）组织与实施

本统计调查制度由市场监管总局负责制定和组织指导，各省、自治区、直辖市和新疆生

产建设兵团市场监管部门具体实施。

（七）报送要求

年报报送时间：次年 1月 1日至 2月 28日。季报报送时间：一季度 4月 25日前，二季

度 7月 25 日前，三季度 10 月 25 日前，四季度免报。

（八）统计原则

统计调查对象按照法人住所地原则进行统计；以企业集团母公司形式存在的法人单位按

本法人单位口径进行统计，不能按全集团口径进行统计。
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（九）质量控制

统计调查对象在指定时间内登录广告业统计平台在线填报，各地市场监管部门负责培

训、组织填报、审核上报统计数据，根据需要对统计调查对象开展座谈交流、入企调研和多

渠道数据比对。各地市场监管部门坚持数据质量第一原则，严格落实《市场监管总局关于印

发〈市场监督管理统计管理暂行办法〉的通知》《市场监管总局办公厅印发〈关于防范和惩

治市场监管统计造假弄虚作假责任规定（试行）〉的通知》要求，认真做好数据审核和评估，

提高数据质量，确保数据安全。

（十）统计资料公布的时间、渠道

相关统计调查结果通过市场监管总局网站或其他相关材料进行公布。

（十一）统计信息共享

主要统计数据在本系统内共享。主要统计数据可与其他部门对等共享，共享责任单位为

市场监管总局，共享责任人为市场监管总局广告监管司广告业统计工作负责人。

（十二）使用单位名录库情况

本制度使用全国经济普查信息库和市场监管部门建立的广告业经营主体信息库，定期进

行更新。
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二、报 表 目 录

表 号 表 名
报告

期别
调查范围 报送单位 报送日期及方式

基层表

基 01表 广告业经营主体基本情况表 年报

从事广告业务的规模以上企

业、事业单位以及重点调查

的规模以下企业

属调查范围的单

位填报，各地市

场监管部门核转

上报

次年 1 月 1 日至 2
月 28日网上报送上

年年度调查数据

基 02表
广告业经营主体调查表 年报

季报

年报：从事广告业务的规模

以上企业、事业单位以及重

点调查的规模以下企业；

季报：上一年度全面调查中

广告业务年收入在全国排序

前 5%的单位

属调查范围的单

位填报，各地市

场监管部门核转

上报

年报同上；季报分

别于 4 月 25 日、7
月 25 日、10 月 25
日前网上报送第

一、二、三季度调

查数据
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三、调 查 表 式

广告业经营主体基本情况表
表 号：广告基 01表
制定机关：市场监管总局

批准机关：国家统计局

批准文号：国统制〔2026〕159号
有效期至：2029年 7月

20 年

101 统一社会信用代码□□□□□□□□□□□□□□□□□□ 102 单位详细名称

103
单位所在地及区划 区划代码□□□□□□□□□□□□

______省（自治区、直辖市）______市（地、州、盟）______县（区、市、旗）

_______乡（镇）______街（村）、门牌号______

104 单位所在地类型
1.直辖市城区 2.省会市和副省级城市城区 3.地级市城区 4.县城和县级市城区 5.乡镇和其他

105 成立时间□□□□年

106 行业类别（GB/T 4754-2017） 行业代码□□□□
主要业务活动（或主要产品）1.______________2.______________3.______________________

201 机构类型 1.企业 2.事业单位

202 执行会计标准类别□ 1.企业会计制度 2.事业单位会计制度

203
登记注册（或批准）情况（如登记注册或批准机关为多个，请复选）

机关级别：□ 1.国家 2.省（自治区、直辖市） 3.市（地、州、盟） 4.县（区、市、旗）

登记注册（或批准）机关名称□ 1.市场监管部门 2.编制部门

204

登记注册统计类别□□□

内资 港澳台投资 外商投资

111 国有独资公司 134 联营企业 210 港澳台投资有限责任公司 310 外商投资有限责任公司

112 私营有限责任公司 140 个人独资企业 220 港澳台投资股份有限公司 320 外商投资股份有限公司

119 其他有限责任公司 150 合伙企业 230 港澳台投资合伙企业 330 外商投资合伙企业

121 私营股份有限公司 190 其他内资企业 290 其他港澳台投资企业 390 其他外商投资企业

129 其他股份有限公司

131 全民所有制企业（国有企业）

132 集体所有制企业（集体企业）

133 股份合作企业

205 企业控股情况□ 1.国有控股 2. 集体控股 3. 私人控股 4. 港澳台商控股 5. 外商控股

206
企业集团情况（限企业集团母公司及成员企业填写） 本企业是 □

1. 集团母公司（核心企业或集团总部）

2. 成员企业——请填直接上级法人单位统一社会信用代码 □□□□□□□□□□□□□□□□□□

G01 企业类型 是否公司制企业□ 1.公司 2.非公司制企业法人（含个人独资企业 、合伙企业）

是否上市企业 □ 1.是 2.否
G02 企业注册资金_______________万元

G03
从事广告业务□□□□ 1.设计 2.制作 3.代理 4.发布（可复选）

其中： 发布媒体类别□□□□□□□□

1.互联网 2.电视 3.电影 4.广播 5.报纸 6.期刊 7.户外媒介 8.其他媒介 （可复选）

G04 从事广告业务企业类型□ 1.主营 2.兼营

G05 设立分支机构数量 ___________个

G06 是否入驻广告产业园区□ 1.国家广告产业园区 2.省级广告产业园区 3.市级广告产业园区 4.否

单位负责人： 统计负责人： 填表人： 联系电话： 报出日期： 年 月 日

说明： 1.统计范围：从事广告业务的企业和事业单位。

2.报告期：本表报告期为每年 1月 1日至 12月 31日。

3.报送时间：本报表为年报，数据上报时间为次年 1月 1日至 2月 28日。

4.规模以上企业和规模以下企业所有项目均填写，事业单位填写 101—106、201—203、G03—G06。

5.本表仅首次填报的单位填写；上年度已经填报的单位，由系统自动带入信息，无需填报。
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广告业经营主体调查表

表 号：广告基 02表
制定机关：市场监管总局

批准机关：国家统计局

批准文号：国统制〔2026〕159号
有效期至：2029年 7月

20 年

指 标 名 称 计量单位 代码 本期 上年同期

甲 乙 丙 1 2

一、期末从业人员情况

期末从业人员总数

其中：广告从业人员期末人数

其中：信息技术人员

创意设计人员

本科及以上

30周岁及以下

二、经营情况（企业填写）

营业收入

其中：广告业务收入

营业成本

其中：广告业务成本

营业利润

其中：广告业务利润

税金及附加

应交增值税（本期累计发生额）

其中：应交广告业务增值税

所得税费用

其中：广告业务所得税费用

销售费用、管理费用、财务费用合计

研发费用

应付职工薪酬（本期贷方累计发生额）

其中：应付广告从业人员薪酬

固定资产原价

当期固定资产折旧

投资收益

三、经营情况（事业单位填写）

收入合计

其中：经营收入

其中：广告业务收入

支出合计

其中：经营支出

其中：广告业务经营支出

税金及附加

应交增值税（本期累计发生额）

其中：应交广告业务增值税

所得税费用

其中：广告业务所得税费用

人

人

人

人

人

人

万元

万元

万元

万元

万元

万元

万元

万元

万元

万元

万元

万元

万元

万元

万元

万元

万元

万元

万元

万元

万元

万元

万元

万元

万元

万元

万元

万元

万元

01
02
03
04
05
06

07
08
09
10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24

25
26
27
28
29
30
31
32
33
34
35

—

—

—
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填表人： 联系电话： 报出日期： 年 月 日

说明：1.统计范围：从事广告业务的企业和事业单位。

2.报告期：季报一季度为 1月 1日至 3月 31日；二季度为 4月 1日至 6月 30日；三季度为 7月 1日至 9

月 30日；年报为 1月 1日至 12月 31日。

3.报送时间：年报：次年 1月 1日至 2月 28日。季报：一季度 4月 25日前，二季度 7月 25日前，三季

度 10月 25日前，四季度免报。

4.广告业务收入=设计+制作+代理+发布+其他。

5.发布=互联网+电视+电影+广播+报纸+期刊+户外媒介+其他媒介

6.规模以上企业年度统计填写第一、二、四项下所有指标；事业单位年度统计填写第一、三、四项下所有

指标；规模以下企业年度统计填写代码为 01、02、07—12的指标；重点统计企业季度统计填写代码为

01、02、07—17、38—53的指标；重点统计事业单位季度统计填写代码为 01、02、25—35、38—53的

指标。

固定资产原价

当期固定资产折旧

四、广告业务收入结构

广告业务收入

其中：设计

制作

代理

发布

其中：互联网

其中：移动互联网

电视

电影

广播

报纸

期刊

户外媒介

其他媒介

其他

其中：互联网广告其他服务

万元

万元

万元

万元

万元

万元

万元

万元

万元

万元

万元

万元

万元

万元

万元

万元

万元

万元

36
37

38
39
40
41
42
43
44
45
46
47
48
49
50
51
52
53

—
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四、主要指标解释

填表说明

1．统计表内所有价值量指标均以人民币为计量单位；凡以外币形式计算的价值量指标，

均以报告期最后一个月的 30 日的汇率折合成人民币填写；所有价值量指标数字保留至小数

点后两位，其他所有数字一律取整。

2．统计表内填写项，有对应财务记录的，据实填列。

企业基本情况

单位详细名称 指经有关部门批准正式使用的单位全称。

凡经登记主管机关核准或批准，具有两个或两个以上名称的单位，要求填写一个单位名

称，同时用括号注明其余的单位名称。

统一社会信用代码 指按照《国务院关于批转发展改革委等部门法人和其他组织统一社

会信用代码制度建设总体方案的通知》（国发〔2015〕33 号）规定，由赋码主管部门给每

一个法人单位和其他组织颁发的在全国范围内唯一的、终身不变的法定身份识别码。已经领

取了统一社会信用代码的单位必须填写统一社会信用代码。在填写时，要按照《营业执照》

（证书）上的统一社会信用代码填写，未领取加载统一社会信用代码证照的，免填本项。尚

未领取统一社会信用代码的单位，如有原技术监督部门颁发的《中华人民共和国组织机构代

码证》，可填写组织机构代码证书上的代码；没有证书的，由统计部门赋予统计用临时代码，

其中本部产业活动单位，可使用法人单位统一社会信用代码第 9-16 位，加“B”组成，或使

用法人单位原组织机构代码号第 1—8位，加“B”组成。

区划代码 指对省（自治区、直辖市）、地（区、市、州、盟）、县（区、市、旗）、

街道（镇 、乡）、居委会（村委会）等各级区划所编制的代码。

区划代码包括单位所在地区划代码和单位注册地区划代码等，均按照统计部门最新更新

的统计用区划代码填写。

行业类别 指根据从事的社会经济活动性质对各类单位进行的分类。

行业类别由单位所从事的主要活动决定。行业代码对照最新版的《国民经济行业分类》

（GB/T 4754-2017）国家标准填写。

登记注册统计类别 以市场主体登记注册类型为基础，根据统计工作的需要，对各种市

场主体进行再分类，具体以《关于市场主体统计分类的划分规定》为准。
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企业控股情况 指根据企业实收资本中某种经济成分的出资人的实际投资情况，或出资

人对企业资产的实际控制、支配程度进行分类。具体分为国有控股、集体控股、私人控股、

港澳台商控股、外商控股五类。

从业人员情况

从业人员 指在本单位中工作的全部人员。包括在岗职工、劳务派遣人员和其他从业人

员。不包括离开本单位仍保留劳动关系的职工。在岗职工是指在本单位工作且与本单位签订

劳动合同，并由单位支付工资的人员，以及有工作岗位，但由于学习、病伤产假等原因暂未

工作，仍由单位支付工资的人员。该指标不得填报 0。

广告从业人员 指从事广告经营活动的人员。主营广告单位的全部人员为广告从业人

员；兼营广告单位从事广告经营活动的人员为广告从业人员，包括直接从事广告业务的人员

以及为广告经营活动提供技术、财务、人力资源、合规审查等支持的人员。有广告业务的单

位，该指标不得填报 0。

期末从业人员总数 报告期最后一天的从业人员总数。

创意设计人员 指广告从业人员中从事广告策划方案研究制定以及从事广告文案、画

面、声像等创意设计的人员。

信息技术人员 指广告从业人员中应用计算机科学和通信技术来设计、开发、安装和实

施信息系统及应用软件人员。

大学本科及以上 指接受的最高一级教育为大学本科或研究生并取得毕业证书的人员，

不包括肄业、在读或辍学人员。

30周岁及以下 指报告年度 12月 31 日的年龄为 30周岁及以下的从业人员。

企业经营指标

营业收入 指企业从事销售商品、提供劳务和让渡资产使用权等生产经营活动形成的经

济利益流入。营业收入合计包括“主营业务收入”和“其他业务收入”。根据会计“利润表”

中“营业收入”项目的本期累计数填报。

广告业务收入 指企业经营广告业务所实现的收入。

营业成本 指企业从事销售商品、提供劳务和让渡资产使用权等生产经营活动发生的实

际成本。“营业成本”应当与“营业收入”进行配比。包括“主营业务成本”和“其他业务

成本”。根据会计“利润表”中“营业成本”项目的本期累计数填报。

广告业务成本 指企业经营广告业务发生的实际成本。

营业利润 指企业从事生产经营活动所取得的利润。执行企业会计准则或《小企业会计
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准则》的企业，根据会计“利润表”中“营业利润”项目的本期累计数填报；执行《企业会

计制度》的企业，根据会计“损益表”中“营业利润”项目、“投资收益”项目的本期累计

数之和填报。

广告业务利润 指企业经营广告业务所取得的利润。

税金及附加 指企业因从事生产经营活动按税法规定应缴纳的消费税、城市维护建设

税、资源税、环境保护税、教育费附加、房产税、城镇土地使用税、车船税、印花税等相关

税费。根据会计“利润表”中“税金及附加”项目的本期累计数填报。

应交增值税（本期累计发生额） 指按照税法规定，以销售货物、服务、无形资产、不

动产或提供加工、修理修配劳务的增值额和货物进口金额为计税依据而课征的一种流转税。

填报本指标时，应按权责发生制核算企业本期应负担的增值税，有两种计算方法，可选其一，

一旦确定，原则上不得更改。

计算方法一：

根据本期会计科目“销项税额”、“进项税额转出”、“出口退税”、“简易计税”本期

贷方累计发生额，“进项税额”、“出口抵减内销产品应纳税额”、“减免税款”本期借方累

计发生额，取值后按照下述公式计算填报：

应交增值税（本期累计发生额）=销项税额－（进项税额－进项税额转出）－出口抵减内销

产品应纳税额－减免税款+出口退税+简易计税

计算方法二：

根据本期《增值税及附加税费申报表（一般纳税人适用）》（以“国家税务总局公告

2021年第 20号”版式为例）主表“销项税额”（第 11 栏）、“进项税额”（第 12栏）、

“进项税额转出”（第 14 栏）、“免、抵、退应退税额”（第 15 栏）、“简易计税办法计

算的应纳税额”（第 21栏）、“按简易计税办法计算的纳税检查应补缴税额”（第 22 栏）、

“应纳税额减征额”（第 23 栏）栏目“一般项目”列中“本年累计”列，各期附表 4“税

额抵减情况表”（第 6行第 2 列减第 3列）“本期发生额”-“本期调减额”的本期累计数

（政策有效期内，符合加计抵减条件的企业填报），按照下述公式计算填报：

应交增值税（本期累计发生额）=销项税额－（进项税额－进项税额转出－免、抵、退

应退税额）+简易计税办法计算的应纳税额+按简易计税办法计算的纳税检查应补缴税额－

应纳税额减征额-加计抵减额

计算方法说明及填报要求：

（1）计算公式均体现权责发生制，本期发生的进项税额全部参与计算，相当于不设置

留抵，同时也不抵扣会计账簿或增值税纳税申报表中上年年末留抵的进项税额，公式计算结

果可以为负数。

（2）按照公式计算本指标后，不应再加增值税减免税额，因为这部分价值不再形成企

业缴纳义务。

应交广告业务增值税 指以从事广告业务活动产生的增值税额为依据而征收的增值税。

所得税费用 指企业确认的应从当期利润总额中扣除的所得税费用。

销售费用、管理费用、财务费用合计
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销售费用 指企业在销售商品和材料、提供劳务的过程中发生的各种费用，包括保险费、

包装费、展览费和广告费、商品维修费、预计产品质量保证损失、运输费、装卸费等以及为

销售本企业商品而专设的销售机构（含销售网点、售后服务网点等）的职工薪酬、业务费、

折旧费等经营费用。房地产企业销售费用指企业在从事主要经营业务过程中所发生的各项销

售费用，包括转让、销售、结算和出租开发产品等。执行企业会计准则或《小企业会计准则》

的企业，根据会计“利润表”中“销售费用”项目的本期累计数填报。执行《企业会计制度》

的企业，根据会计“利润表”中“营业费用（或经营费用）”项目的本期累计数填报。

管理费用 指企业为组织和管理企业生产经营活动所发生的费用，包括企业在筹建期间

内发生的开办费、董事会和行政管理部门在企业经营管理中发生的，或者应当由企业统一负

担的公司经费等。为了与财政部《关于修订印发 2019 年度一般企业财务报表格式的通知》

（财会〔2019〕6号）保持一致，“管理费用”不包含“研发费用”。执行企业会计准则的

企业，根据会计“利润表”中“管理费用”项目的本期累计数填报。执行《小企业会计准则》

的企业，应将会计“利润表”中“管理费用”项目本期累计数减“研究费用”项目本期累计

数后填报。执行《企业会计制度》的企业以及未执行财政部《关于修订印发 2019年度一般

企业财务报表格式的通知》（财会〔2019〕6号）的企业，在会计“利润表”中“管理费用”

项目的本期累计数的基础上，根据会计“管理费用”科目下的“研究费用”明细科目，将“研

发费用”剔除后填报。

财务费用 指企业为筹集生产经营所需资金等发生的费用，包括企业生产经营期间发生

的利息支出（减利息收入）、汇兑损失（减汇兑收益）以及相关的手续费等。根据会计“利

润表”中“财务费用”项目的本期累计数填报。

研发费用 指企业在新知识、新技术、新产品、新工艺等的研究与开发过程中发生的费

用化支出，以及计入“管理费用”会计科目的企业自行开发无形资产的摊销。费用化支出主

要包括研发活动的人工费用、直接投入费用、用于研发活动的仪器、设备的折旧费、用于研

发活动的软件、专利权、非专利技术的摊销费用、新产品设计费、新工艺规程制定费以及其

他研发活动相关费用。执行《企业会计准则》的企业，根据会计“利润表”中“研发费用”

项目的本期累计数填报。执行《小企业会计准则》的企业，根据会计“利润表”中“研究费

用”项目的本期累计数填报。执行《企业会计制度》的企业以及会计“利润表”未列示“研

发费用”或“研究费用”的企业，根据会计“管理费用”科目下“研究费用”明细科目的本

期发生额，以及“管理费用”科目下“无形资产摊销”明细科目的本期发生额分析填报。

应付职工薪酬（本期贷方累计发生额） 指企业为获得职工提供的服务或解除劳动关系

而给予的各种形式的报酬或补偿。包括职工工资、奖金、津贴和补贴，职工福利费，医疗保

险费、养老保险费、失业保险费、工伤保险费和生育保险费等社会保险费，住房公积金，工

会经费和职工教育经费，带薪缺勤，利润分享计划，非货币性福利，辞退福利和其他为获得

职工提供的服务而给予的报酬或补偿。其中，社会保险和住房公积金应包括单位和个人负担

部分。

“应付职工薪酬”应包含“劳务派遣人员薪酬”。如果企业没有劳务派遣人员或“应付
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职工薪酬”会计科目核算范围已包含“劳务派遣人员薪酬”，但不设置明细科目单独核算，

而是按类别拆分，分别计入“应付职工薪酬”会计科目下的工资、奖金、津贴和补贴、福利

费等明细科目，执行《企业会计准则》或《小企业会计准则》的企业，根据财务报告“应付

职工薪酬列示”合计项本期增加额，或会计“应付职工薪酬”科目本期贷方累计发生额填报；

执行《企业会计制度》的企业或“应付职工薪酬”科目内容与统计口径不一致的，需按统计

口径归并填报。如果企业“应付职工薪酬”会计科目的核算范围不包含“劳务派遣人员薪酬”，

则应加“劳务派遣人员薪酬”后填报“应付职工薪酬”统计指标。“劳务派遣人员薪酬”不

含因使用劳务派遣人员而支付的管理费用和其他用工成本。

无论用工单位是否直接支付劳动报酬，“劳务派遣人员薪酬”均由实际用工法人单位（派

遣人员使用方）填报，而劳务派遣单位（派遣人员派出方）不填报。劳务外包人员薪酬由劳

务承包法人单位（外包人员派出方）填报，劳务发包法人单位（外包人员使用方）不填报。

应付广告从业人员薪酬 指标解释参照“广告从业人员”和“应付职工薪酬”。

固定资产原价 指固定资产的成本，包括企业在购置、自行建造、安装、改建、扩建、

技术改造某项固定资产时所发生的全部支出总额。根据会计“固定资产”科目的期末借方余

额填报。

当期固定资产折旧 指企业在报告期内提取的固定资产折旧合计数。可根据会计“累计

折旧”科目的本期贷方累计发生额填报；或者，可根据会计“财务状况变动表”中“固定资

产折旧”项的数值填报。若企业执行《企业会计制度》，可以根据会计核算中《资产减值准

备、投资及固定资产情况表》内“当年计提的固定资产折旧总额”项本期增加数填报。

投资收益 指企业确认的投资收益或投资损失，反映企业以各种方式对外投资所取得的

收益。根据企业会计“利润表”中“投资收益”项目的本期累计数填报。如为投资损失以“一”

号记。

事业单位经营指标

收入合计 指事业单位报告期内取得的全部收入，包括财政拨款、上级补助收入、事业

收入、经营收入、附属单位缴款和其他收入。根据部门决算“收入支出决算总表”或本期会

计报表中对应项目填报。

经营收入 指事业单位在专业业务活动及辅助活动之外开展非独立核算经营活动取得

的收入。根据部门决算“收入支出决算总表”或本期会计报表中对应项目填报。

支出合计 指事业单位报告期内发生的全部支出。根据部门决算“收入支出决算总表”

或本期会计报表中对应项目填报。

经营支出 指事业单位在专业业务活动及辅助活动之外开展非独立核算经营活动发生

的各项支出。根据部门决算“收入支出决算总表”或本期会计报表中对应项目填报。

广告业务经营支出 填报事业单位开展广告经营活动发生的支出。
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税金及附加 指事业单位提供劳务或销售产品应负担的税金及附加。包括:营业税、城

市维护建设税、资源税和教育费附加等。根据实际情况计算。

固定资产原价 指使用年限在一年以上，单位价值在规定标准以上，并在使用过程中基

本保持原来物质形态的资产。包括房屋和建筑物、专用设备、一般设备、文物和陈列品、图

书、其他固定资产等。根据部门决算“资产负债表”或本期会计报表中固定资产有关项目的

期末数填报。

当期固定资产折旧 固定资产折旧=固定资产原价×折旧率。

广告业务收入结构

广告业务收入结构中，涉及到广告业务收入、设计、制作、代理、发布和其他等一系列

指标。

广告业务收入 指经营广告业务所取得的收入总额。互联网平台等单位提供引流、推广

等广告服务，相关收入按照“信息服务费”等其他类目开具发票的，应当计入广告业务收入。

事业单位填写广告业务经营收入，企业填写广告业务营业收入。其中经营广告业务的外汇收

入，按银行规定比价折算成人民币。

设计 指广告设计、策划和创意等服务。

制作 指广告成品制作服务，包括灯箱广告、霓虹灯广告、音视频广告制作、印刷品广

告印制和喷绘等。

代理 指广告总体策划设计并承担媒介选择、购买和执行的服务，或单一承担媒介选择、

购买和执行的服务。

发布 指广告发布者提供发布广告服务。

互联网 指互联网网站，及依附于互联网的邮件、游戏和软件等传播媒介。

移动互联网 指移动互联网网站，及依附于互联网的移动终端、软件和应用等传播媒介。

电视 指开路信号传送电视、闭路信号传送（有线）电视和网络互动电视（如 IPTV）

等媒介。

电影 指电影媒介。

广播 指有线广播或无线广播等媒介。

报纸、期刊 指报纸（期刊）等新闻出版物媒介。

户外媒介 指户外（包括机场、车站、码头、火车站、地铁站和公共通道等处）的展示

牌、电子显示屏、霓虹灯和灯箱等媒介，包括交通工具（车辆、船舶和飞行器）等媒介。

其他媒介 指除以上已列明媒介以外的其他媒介。

其他 指除设计、制作、代理和发布以外的或者无法按上述指标严格拆分的其他广告业

务，包括但不限于与广告相关的信息服务、广告数据监测、广告效果评估等相关业务。
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互联网广告其他服务 指除了互联网广告中除设计、制作、代理和发布以外的或者无法

按上述指标严格拆分的其他互联网广告业务。
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五、附 录

（一）向国家统计局报送的具体统计资料清单

1.所有报送“广告业经营主体基本情况表”的企业、事业单位名录信息，包括“统一社

会信用代码”、“单位详细名称”、“单位所在地及区划”、“机构类型”、“从事广告业

务”、“从事广告业务企业类型”（即指标 101—103、201、G03、G04），以及表底统计

负责人、填表人和联系电话。

2.“广告业经营主体调查表”全部指标的全国和分省年度汇总数据。

（二）向统计信息共享数据库提供的具体统计资料清单

1.所有报送“广告业经营主体基本情况表”的企业、事业单位名录信息，包括“统一社

会信用代码”、“单位详细名称”、“单位所在地及区划”、“机构类型”、“从事广告业

务”、“从事广告业务企业类型”（即指标 101—103、201、G03、G04），以及表底统计

负责人、填表人和联系电话。

2.“广告业经营主体调查表”全部指标的全国和分省年度汇总数据。
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